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El mercado en farmacia decrece un 2,6% en unidades vy 1,0% en
valores en octubre de 2016

* El segmento de Consumer Health decrece en Octubre un 1,3% en unidades y crece un
0,3% en valores. El mercado de prescripcion presenta un decrecimiento del 3,0% en
unidades y del 1,4% en valores

» El mercado reembolsado presenta decrecimientos tanto en volumen como en valores.

» La penetracion de genéricos se estabiliza en el 40% en unidades en el acumulado del
ultimo afno

» El crecimiento en la penetracion de genéricos es mayor en Cataluiia, Galicia, Madrid y Pais

Vasco

* Productos Dentadura en octubre decrece un 3,6% en volumen y un 3,7% en valores, a MAT
10/2016 crecen un 4,5% en volumen y un 4,1% en unidades.

« El mercado de Prod. Incontinencia Ligera presenta en octubre un decrecimiento del 3,9% en
volumen y del 5,2% en valores, a MAT 10/2016 decrece un -2,2% en volumen y un -0,2% en
valores

* El mercado de Productos para Articulaciones presenta en octubre un crecimiento del 15,1%
en volumen y del 13,6% en valores, a MAT 10/2016 crece un 22,8% en volumen y un 22,5%
en valores
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El mercado en farmacia decrece en el mes de octubre un 2,6% en

unidades y un 1,0% en valores

Crec. Mdo total unidades

Il Ventas Mdo total unidades

Evolucion del mercado total en farmacia (M.unid) - Rx+CH
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=& Crec. Mdo total euros

Evolucién del mercado total en farmacia (M € PVP) — Rx+CH
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Fuente: IMS Sell-out (PVP, Unidades) Muestra 3.469 farmacias
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Este mes el mercado de prescripcion presenta un decrecimiento

del 1,4% en valores, el mercado de CH crece un 0,3%
En unidades el mercado de Consumer Health decrece un 1,3% y el de prescripcion un 3,0%

Evolucién de Rx y CH* (M.unid)
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Evolucion de Rx y CH* (M € PVP)
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Fuente: IMS Sell-out (PVP, Unidades) Muestra 3.469 farmacias
*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de prescripcion (Rx)

r 30%
I 20%
I 10%
r 0%

F -10%
- -20%




Guia

» Evolucion del mercado farmacéutico
« Evolucion del mercado de prescripcion

« Mundo senior
* Productos Dentadura
* Productos Incontinencia Ligera
« Productos para Articulaciones

Q) QuintilesIMS



El mercado reembolsado muestran decrecimientos tanto en

valores como en unidades en el mes de octubre

Sin embargo, mientras que el mercado privado presenta un crecimiento del 1,9% en valores, en
volumen decrece un 4,7% en el mismo periodo

Evolucion mensual reembolsado vs privado (M.unid) Crec. Mdo Reembolsado Ventas Reembolsadas unidades
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Evolucion mercado reembolsado vs privado (M € PVL)
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Fuente: IMS Sell-out (PVL, Unidades) Muestra 3.469 farmacias

r 0%

F -10%

- -20%




El mercado de prescripcion en octubre muestra decrecimientos en

genericos tanto en volumen como en valores (3,4%, 2,8%)

El resultado de la evoluciéon en marcas ha sido, 2,7% en volumen y 0,9% en valores respecto al mismo
periodo del afo anterior
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La penetracion de genericos en el acumulado de los ultimos 12
meses se estabiliza en el 40% en unidades, en el 20% en valores

Evolucion genéricos total mercado farmacéutico

(unidades)

Evolucion genéricos total mercado farmacéutico

(Euros, PVL)
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Durante los ultimos 12 meses la penetracion de genéricos ha

crecido en mayor medida en Catalufia, Galicia, Madrid y Pais Vasco

La CCAA con un mayor decrecimiento en el acumulado de los ultimos 12 meses es Murcia, seguida de
Aragon y Castillay Ledn

% % Crec.
Penetra Penetra
Crecimiento de la penetracion de genéricos (UNIDADES) MAT 10/2015 vs. cion cion de
Media Nacional: 0,8% MAT 10/2016 EFGs - genéric
(MATL, 0s

UNDS)  (UNDS)

h‘ CATALURNA 42,6% 1,8%
GALICIA 36,6% 1,7%

e

’* ‘ ’ MADRID 42.9% 1,5%
’ ' ' PAIS VASCO 45,0% 1,4%
* ANDALUCIA 459%  0,9%
' ASTURIAS 321%  0,7%

~ BALEARES 36.8%  0.7%

NAVARRA 36,9% 0,6%

v ' EXTREMADURA 34,0% 0,4%
r CANTABRIA 35,7% 0,3%

32,9% 0,2%

LA RIOJA
CASTILLA LA . .
MANCHA 41,1% 0,1%
COMUNIDAD . .
. ~ VALENCIANA 31.8% 0.3%
v M ISLAS CANARIAS ~ 327%  -0,4%
Crecimiento del mercado de genéricos <20% con ¢ CASTILLA LEON 45.6% -0.6%
respecto a la media nacional : -
- Crecimiento del mercado de genéricos >20% con ARAGON 38,0% -0,7%
respecto a la media nacional MURCIA 30,3% -1,4%
TOTAL NACIONAL 0,8%
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Fuente: IMS Sell-out (Unidades) Muestra 3.469 farmacias



Extremaduray La Rioja son las CCAA que presentan un mayor
crecimiento en los ultimos 12 meses en el mercado de prescripcion

TOTAL MERCADO PRESCRIPCION MARCAS
MAT 10/2016 UN (000) % PPG % MS E“(FSSOP)VL %PPG  %MS  UN (000) % PPG E“(rggop)v'- % PPG  UN (000) % PPG E“(FSSOP)VL % PPG
ANDALUCIA 240909  3,1%  182% 1.624.656 65%  16,8%  130.388  2,3%  1.209.286 6,0% 110521  4,0% 415370  7,9%
ARAGON 38.395  2,3% 2,9%  298.748  4,8% 3,1%  23.800  2,7% 243394 51% 14595  1,6% 55354  3,4%
ASTURIAS 31407  1,1% 24%  247.282  42% 2,6%  21.336  0,8%  208.809  4,1%  10.070  1,8%  38.473  4,6%
BALEARES 28.806  1,2% 22% 206320  2,8% 21% 18201  08%  168.728  2,2%  10.605  1,9%  37.592  55%
CANTABRIA 18.468  0,1% 14%  139.211  3,5% 14%  11.866  -0,1%  117.180  3,9%  6.601  04%  22.030  1,4%
CASTILLALA MANCHA  58.273  1,8% 44% 439628  56% 46% 34326  18% 351430 56% 23947  1,9% 88198  53%
CASTILLA LEON 70530  2,0% 53% 558635  4,4% 58% 38365  25% 428170  50% 32165  1,3% 130465  2,5%
CATALURA 211521  1,0%  16,0% 1.395598 3,9%  14,5% 121.341  -0,3% 1.098.465 3,5%  90.180  2,8%  297.133  54%
C. VALENCIANA 156.029  3,6%  11,8% 1192742 67%  12,4% 106.397  3,8% 1.007.122 7,1%  49.632  33% 185620  4,5%
EXTREMADURA 34795  3,9% 2,6%  280.384  7,3% 2,9% 22955  3,6%  237.903 7,4%  11.840  4,3%  42.481  6,6%
GALICIA 84.128  2,6% 6,3% 646473  4,5% 67%  53.312  16% 525140 4,1%  30.816  44%  121.333  6,2%
ISLAS CANARIAS 61921  2,0% 47% 458787  4,1% 48%  41.693  22%  384.256  4,3%  20.228  1,5% 74531  3,1%
LA RIOJA 8.076  4,7% 06% 65478  7,0% 07% 5422  46% 55978  69% 2653  50% = 9500  7,7%
MADRID 170.043  35%  12,8% 1.196.357 59%  12,4% = 97.055  23%  938.249  55% 72988  50%  258.107  7,6%
MURCIA 41529  3,6% 31%  337.339  6,6% 3,5%  28.959  42%  288.233  6,9% 12570  2,2%  49.105  4,4%
NAVARRA 15824  12% 12% 120492  2,7% 12% 9978  08% 95895  18% 5846  19% 24597  6,5%
PAIS VASCO 55.374  2,4% 42%  1.624.656  4,0% 46% 30466  1,3%  339.103  3,8%  24.908  3,8%  100.635  4,5%
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Los laboratorios adjudicatarios en la subasta presentan
crecimientos a doble y triple digito en el acumulado del ultimo afio

Facturacion genéricos (TAM 10/16; M€ Manuf)
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Evolucién del mercado de la farmacia esparfiola
Fuente: IMS Sell-out (PVL) Muestra 3.469 farmacias
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Productos Dentadura en octubre decrece un 3,6% en volumen y un

3,7% en valores

A MAT 10/2016 crecen un 4,5% en volumen y un 4,1% en unidades

Evolucién de Productos Dentadura (Miles UN)
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La CCAA que presenta un mayor crecimiento es Islas Canarias,
Cantabria es la Unica region que presenta decrecimiento

Crecimiento del segmento Mdo. Productos Dentadura (Euros PVP)

*Q"—%r

tgg‘&

Media Nacional: 4,1%

M

a4

Crecimiento del segmento Productos Dentadura<30% con .
respecto a la media nacional

- Crecimiento del segmento Productos Dentadura>30% con
respecto a la media nacional

Q) QuintilesIMS

Evolucién del mercado de la farmacia espafiola
Fuente: IMS Sell-out (PVP, Unidades) Muestra 3.469 farmacias

ISLAS CANARIAS 9,0%
EXTREMADURA 7.2%
ANDALUCIA 6,0%
ARAGON 5,5%
BALEARES 4,7%
GALICIA 4,4%
NAVARRA 4,4%
MURCIA 4,1%
CASTILLA LEON 4,0%
LA RIOJA 3,6%
CASTILLA LA MANCHA 3,5%
CATALUNA 3,3%
COMUNIDAD
VALENCIANA 3.2%
MADRID 3,0%
PAIS VASCO 2,6%
ASTURIAS 1,2%
CANTABRIA -4,0%
~ TOTAL NACIONAL  41%
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El mercado de Prod. Incontinencia Ligera presenta en octubre un

decrecimiento del 3,9% en volumen y del 5,2% en valores
A MAT 10/2016 decrece un -2,2% en volumen y un -0,2% en valores

Evoluciéon Productos Incontinencia Ligera (Miles UN)
=4 Crec. Prod. Incontinencia Ligera

I ventas Prod. Incontinencia Ligera - 100%

500 -
L 0,

400 80%

L 60%

300 - I L 40%

i L 20%

200 3.9% 0
L 0%

100 1 L -20%

0 L _40%

MAT 10/2015  MAT 10/2016 S 3 38 8 8 8 8 8 588 8 582 2 5 298 853938 383

Q Q 8 2 §§ o & & o o & & o o o o o o o o o o o o

g 94 4 94 8 5 & & 8 8 & €@ 8 8 8 8 8 8 8 8 8 8 8«

- N - N [s2} S~ Te} [{=} ~ ~ (2] o S~ S~ S~ S~ ~ ~ S~ S~ ~ ~ S~ S~

-3.0% -2.2%, - — o o o g o o B g o — : u — o ™ < n (o} ~ [*2) (o)) 3

.
Evolucién Productos Incontinencia Ligera (Miles € PVP)
===4=== Crec. Prod. Incontinencia Ligera
I Ventas Prod. Incontinencia Ligera
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Fuente: IMS Sell-out (PVP, Unidades) Muestra 3.469 farmacias



La CCAA gue presenta un mayor crecimiento es La Rioja, Islas
Canarias es laregion que presenta mayor decrecimiento

Crecimiento del segmento Productos Incontinencia Ligera (Euros PVP)
Media Nacional: -0,2%

LA RIOJA 9,7%
COMUNIDAD
VALENCIANA 5,2%
GALICIA 3,4%
CASTILLA LEON 2,5%
ARAGON 1,0%
CATALUNA 0,9%
MADRID -0,5%
EXTREMADURA -0,6%
CASTILLA LA MANCHA -0,7%
ASTURIAS -0,8%
ANDALUCIA -1,9%
NAVARRA -3,8%
BALEARES -4,2%
CANTABRIA -4,2%
PAIS VASCO -4,9%
R — v o Y MURCIA -5,0%
Crecierto de seqmento roducios nertenci ISLAS CANARIAS 5.5%
- Qrecimiento del segmento Productgs Incc_mtinencia _—
Ligera>30% con respecto a la media nacional
@ QU|nt|leS| MS Evolucién del mercado de la farmacia espafiola 17

Fuente: IMS Sell-out (PVP, Unidades) Muestra 3.469 farmacias



Guia

» Evolucion del mercado farmacéutico
« Evoluciéon del mercado de prescripcion

« Mundo senior
* Productos Dentadura
* Productos Incontinencia Ligera
* Productos para Articulaciones
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El mercado de Productos para Articulaciones presenta en octubre

un crecimiento del 15,1% en volumen y del 13,6% en valores
A MAT 10/2016 crece un 22,8% en volumen y un 22,5% en valores

Crec. Prod. Para Articulaciones

Evolucién Productos para Articulaciones (Miles UN)
Il Ventas Prod. Para Articulaciones r 100%
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Evolucién Productos para Articulaciones (Miles € PVP)
Crec. Prod. Para Articulaciones

I ventas Prod. Para Articulaciones

r 100%

5.000 A
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a-» - o l
3.000 - I 50%
2.000 A 13,6%
1.000 H I 0%
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Fuente: IMS Sell-out (PVP, Unidades) Muestra 3.469 farmacias



La CCAA gque presenta un mayor crecimiento es Navarra, Baleares
es laregidn que presenta menor crecimiento

Crecimiento del segmento Productos para Articulaciones (Euros PVP)
Media Nacional: 22,5%

NAVARRA 55,3%
MURCIA 43,2%
PAIS VASCO 35,7%
CASTILLA LA MANCHA 31,9%
EXTREMADURA 30,3%
CASTILLA LEON 28,1%
ASTURIAS 27,4%
COMUNIDAD
4 VALENCIANA 24,6%
v GALICIA 23,4%
CANTABRIA 21,6%
ANDALUCIA 21,1%
MADRID 20,3%
CATALUNA 19,9%
ARAGON 19,3%
v ~ LA RIOJA 15,0%
— . - J ISLAS CANARIAS 14,9%
Crecimiento del segmento Productos para BALEARES 11,6%

Articulaciones<30% con respecto a la media nacional

I Crecimiento del segmento Productos para  TOTALNACIONAL  225%

Articulaciones>30% con respecto a la media nacional

@ QU|nt|leS| MS Evolucién del mercado de la farmacia espafiola

Fuente: IMS Sell-out (PVP, Unidades) Muestra 3.469 farmacias
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