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El mercado farmacéutico crece en el acumulado de los
ultimos 12 meses un 5,4% en valores y un 2,8% en volumen

 En el mes de marzo el mercado farmacéutico crece tanto en valores como en
unidades (4,0%, 0,3%)

» En el acumulado de los ultimos 12 meses el mercado de prescripcion mantiene la
tendencia creciente, un 5,2% en valores y un 2,3% en volumen. El crecimiento es
superior en el segmento de marcas que en el de genéricos (acumulado 12 meses)

» El mercado de Consumer Health crece por encima del segmento de prescripcion con
un 5,8% en valores y un 3,1% en volumen en el acumulado del ultimo afio. En el mes de
marzo, respecto al mismo mes del afio anterior, se observa un crecimiento del 3,0% en
valores y un decrecimiento del -1,3% en volumen

» Dentro de los segmentos que componen el mercado de Consumer Health todos
experimentan crecimientos en el acumulado del dltimo afo pero destacan los mercados
de OTC y Patient Care con unos crecimientos de 7,6% y 5,6% en valores
respectivamente
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El mercado farmacéutico crece en el acumulado de los

ultimos 12 meses un 5,4% en valores
En volumen este crecimiento es del 2,8%

Total mercado farmacéutico
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En marzo el mercado farmacéutico muestra un

crecimiento en valores del 4,0%

En volumen este crecimiento es del 0,3%

Evolucion del mercado total en farmacia (M. unid) — Rx+CH
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Fuente: IMS Sell-out Muestra 5.000 farmacias




El top 10 laboratorios del mercado farmacéutico
acumulan un 29% de |la cuota en valores
GSK es el laboratorio con un mayor crecimiento en el periodo (18%)

Facturacion Top 10 Manufacturer

(TAM 03/17; M€ PVP) Market Share (%€) Crecimiento (PPG, %¥€) Aportacion al Crecimiento (PPG, %€)
GLAXOSMITHKLINE _ 762,4 _ 3,9% 18,4% 11,8%
SANOFI-AVENTIS _ 729,9 _ 3,7% -2,8% -2,1%
Y P 2.0% 16
MERCK SHARP DOHME _ 628,3 _ 3,2% 6,3% 3,7%
ASTRAZENECA _ 575,2 _ 2,9% 2,1% 1,2%
PFIZER _ 494,2 _ 2,5% -10,4% -5,7%
BOEHRINGER ING ESP _ 465,9 _ 2,4% 14,3% 5,8%
BAYER _ 4472 _ 2,3% 5,3% 2,2%
ESTEVE _ 439,0 _ 2.2% 3,6% 1,5%
NOVARTIS _ 426,9 _ 2,2% 0,4% 0,2%
Total mercado farmacéuticoa MAT/3/17: 19.757 Mill. de € con un PPGdel 5,4%
@ QU|nt|leS| MS Evolupi(’?n del merc’ado de la farmacia espafiola (Unid%des y € PVP) % 5
*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de prescripcion (Rx)

Fuente: IMS Sell-out Muestra 5.000 farmacias
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El mercado de prescripcion crece en el acumulado de
los 12 ultimos meses un 5,2% en valores

Mercado de prescripcion (Mill.€ PVL)
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*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de prescripcion (Rx)
Fuente: IMS Sell-out Muestra 5.000 farmacias
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Analizando la evolucion mensual se observa un
crecimiento en valores del 3,9%
Y un decrecimiento en volumen del -0,9%

Evolucién de PRESCRIPCION (M.unid) N
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@ QU | nt| leS| MS Evolucién del mercado de la farmacia espariola (Unidades y € PVL) h& .

*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de prescripcion (Rx)
Fuente: IMS Sell-out Muestra 5.000 farmacias



El top 10 manufacturer del mercado de prescripcion
acumula el 36% de la cuota del segmento

Facturacion Top 10 Manufacturer (TAM 03/17; M€ PVL)

GLAXOSMITHKLINE

487,1

SANOFI-AVENTIS

451,8
MERCK SHARP DOHME 405,9

CINFA

401,8

ASTRAZENECA

377,4
PFIZER 319,1

BOEHRINGER ING ESP

298,6
NOVARTIS 284,4
JANSSEN CILAG 280,1

ESTEVE

264,3

Market Share (%€)

5,0%

4,6% -2,9%
4,1%

4,1%

3,8%

3,2% -10,7%

3,0%

2,9%

2,8%

2,7%

Crecimiento (PPG, %¥€)

18,5%
6,3%
0,5%
2,4%
14,3%
0,6%
7,5%
3,2%

Totalmercado Prescripcion a MAT/3/17:9.833 Mill.de € conun PPG del 5,2%

O QuintilesIMS™

A

Evolucién del mercado de la farmacia espafiola (Unidades y € PVL)
*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de prescripcion (Rx)

Fuente: IMS Sell-out Muestra 5.000 farmacias
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Los productos antidiabéticos son la clase terapéutica

con mayor facturacion en Espaina en el ultimo ano

La Unica clase que presenta decrecimientos en el periodo es la que contiene los productos
para asmay EPOC

Facturacion top 10 OTC 2 (TAM 03/17; M€ PVL) Market Share (%€) Crecimiento (PPG, %¥€)

A10 PRODUCT ANTIDIABETICOS 9,2% 8,7%

907,1

R03 PROD COPD Y ANTIASMA 648,4 6,6% -1,8%

NO2 ANALGESICOS 609,5 6,2% 8,4%

C09 AGEN AC SIST ANGIOT-RENIN 582,9 5,9% 1,5%

C10 PREP.ANTIATERO/REG.LIPID _ 546,0 _ 5,6% 8,8%
NO5 PSICOLEPTICOS _ 514,3 _ 5,2% 3,5%
B0O1 AGENTES ANTITROMBOTICOS _ 484,9 _ 4,9% 12,5%
G04 UROLOGICOS - 404,1 _ 4,1% 5,9%
NO6 PSICOANALEP EXCL ANTIOB - 382,2 _ 3,9% 4,3%
A02 ANTIACID ANTIFLAT ANTIULC - 348,8 _ 3,5% 2,6%

Totalmercado Prescripcion a MAT/3/17:9.833 Mill.de € conun PPG del 5,2%

M

( . .. ” ‘l {
,O) QU|nt|leS| MS Evolucién del mercado de la farmacia espafiola (Unidades y € PVL) { J 10
*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de prescripcion (Rx)
Fuente: IMS Sell-out Muestra 5.000 farmacias



El mercado de Consumer Health crece en el acumulado
de los 12 ultimos meses un 5,8% en valores

Mercado de Consumer Health (Mill.€ PVP)
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*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de CH
Fuente: IMS Sell-out Muestra 5.000 farmacias

@ QU | nt| leS| MS Evolucion del mercado de la farmacia espafiola (Unidades y € PVP) 1'&



El mercado de Consumer Health decrece en el mes de
marzo un 1,3% en unidades y crece un 3,0% en valores

Evolucién de CONSUMER HEALTH* (M.unid) ~
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@ QU | nt| leS| MS Evolucion del mercado de la farmacia espafiola (Unidades y € PVP) h& .

*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de CH
Fuente: IMS Sell-out Muestra 5.000 farmacias



El top 10 manufacturer del mercado de Consumer
Health acumula el 29% de la cuota del segmento

La mayoria de las compafiias crecen por encima del 5% destacando el 11% de Cinfa

Facturacion (TAM 03/17; M€ PVP)

JOHNSON JOHNSON

PROCTER GAMBLE 192,4

GSK CONS HEALTHCAR 192,3

BAYER 181,0

CINFA 166,4

INDAS 162,1

RECKITT BENCKISER
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ISDIN

SANOFI-AVENTIS

[N
N
N
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NESTLE HC 119,9

Market Share (%€)

3,3%

3,3%

3,1%

2,9%

2,8%

2,6%

2,6%

2,2%

2,1%

4,0%

Crecimiento (PPG, %¥€)

6,7%

2,8%

5,3%

6,2%

11,0%

5,4%

6,6%

5,8%

4,3%

1,4%

Total mercado Consumer Health a MAT/3/17:5.826 Mill. de € con un PPGdel 5,8%
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Evolucién del mercado de la farmacia espafiola (Unidades y € PVP)
*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de CH

Fuente: IMS Sell-out Muestra 5.000 farmacias
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En marzo el mercado de genéricos muestra decrecimientos en

volumen (-3,6%) mientras que en valores crece un 0,3%
En el mercado de marcas la evoluciéon ha sido, 1,0% en volumen y 4,8% en valores

Evolucion mercado de prescripcion - Marcas y genéricos (M. Unid) ~N
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Q’ QU | ntl leS| MS Evoluciéon del mercado de la farmacia espafiola (Unidades y € PVL)

*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de prescripcion (Rx)
Fuente: IMS Sell-out Muestra 5.000 farmacias



El top 10 manufacturer del segmento de marcas
acumula un 43% del total

GSK lidera este segmento con un 6,2% de market share y un crecimiento del 18,5%

Facturacion Top 10 manufacturers marcas
(TAM 03/17; M€ PVL)

GLAXOSMITHKLINE 487,1

SANOFI-AVENTIS

451,2

MERCK SHARP DOHME 405,8

ASTRAZENECA 377,4

PFIZER 319,0
BOEHRINGER ING ESP _ 298,6
NOVARTIS _ 284,4
JANSSEN CILAG _ 280,1

LILLY SAE 227,4

ESTEVE

221,2

Market Share (%€)

6,2%

5,7%

5,2%

4,8%

4,1% -10,7%

3,8%

3,6%

3,6%

2,9%

2,8%

-3,0%

Crecimiento (PPG, %¥€)

2,4%

0,6%

2,5%

18,5%

6,3%

14,3%

7,5%

11,0%

Totalmercado Marcas a MAT/3/17:7.851 Mill.de € con un PPG del 5,8%

O QuintilesIMS™

\ Evolucion del mercado de la farmacia espafiola (Unidades y € PVL)
*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de prescripcion (Rx)

Fuente: IMS Sell-out Muestra 5.000 farmacias
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El top 10 manufacturer del segmento de genéricos
acumula un 70% del total
Alter presenta el mayor crecimiento con un 11%

Facturacion Top 10 manufacturer de genéricos

0,
(TAM 03/17; ME PVL) Market Share (%¢€)

Crecimiento (PPG, %%€)

NORMON _ 183,2 _ 9,2% 6,3%
KERN PHARMA _ 143,7 _ 7,3% 3,6%
SANDOZ FARMACEUTIC - 117,6 - 5,9% 2,3%
RATIOPHARM - 109,6 - 5,5% 4,4%

TEVA GENERICOS ESP - 84,3 - 4,3% -1,0%
MYLAN PHARMACEUTIC - 74,4 - 3,8% -2,2%

KRKA - 73,6 - 3,7% -0,8%

ALTER - 61,1 - 3,1%

10,9%

Total mercado Genéricosa MAT/3/17:1.982 Mill. de € con un PPG del 3,0%

O QuintilesIMS™

\ Evolucion del mercado de la farmacia espafiola (Unidades y € PVL)
*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de prescripcion (Rx)

Fuente: IMS Sell-out Muestra 5.000 farmacias
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Canarias es la CCAA gque presentan un mayor crecimiento en

los ultimos 12 meses tanto el total mercado RX

Castilla y Led6n muestra decrecimientos en genéricos tanto en valores como en volumen

TOTAL MERCADO RX

GENERICOS

A Euros PVL (M) Euros PVL (M) UN (M) % PPG Euros PVL (M) % PPG
ANDALUCIA 260 1.754 1.315 116 440 B
ARAGON 40 311 254 15 57 %
ASTURIAS 3 % 2,5% 259 217 1 4 "~
BALEARES 7 I 04% 2,0% 194 158 10 36 i}%
CANTABRIA 19 1,4% 145 122 7 2 B
CASTILLA LA MANCHA 60 I 22% 4,4% 450 359 25 91 ﬁ
CASTILLA LEON 69 B 23% 5,1% 543 419 3 15 [ -14%
CATALUNA 200 [ 04% 15,5% 1.385 ) 300 i@
C. VALENCIANA 154 11,4% 1178 995 49 183
EXTREMADURA 35 [ 34% 2,6% 284 12 I 5 |
GALICIA g 2w 6,4% 669 ) 125 vl
ISLAS CANARIAS 65 I 4,6% 4,8% 482 21 79 5 |
LA RIOJA g I hsw 0,6% 66 3 10 |
MADRID 171 12,7% 1211 73 259 Bow |
MURCIA 4 3,1% 333 13 48 vl
NAVARRA 16 [ 25% 1,2% 12 6 2 B3 |
PAIS VASCO 56 9% 4,2% 449 25 9 [ 0%
Totalmercado Prescripcion a MAT/3/17:9.833 Mill.de € conun PPG del 5,2%
@ QUIntlleS| MS Evolucion del mercado de la farmacia espafiola (Unidades y € PVL) 8 18

*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de prescripcion (Rx)
Fuente: IMS Sell-out Muestra 5.000 farmacias




Evoluciéon del .
Mercado de Indice
la farmacia

espanola
% Evolucion del mercado farmacéutico

M

Al
Evolucion por segmentos: Prescripcion y Consumer Health

BD Andlisis Mercado Prescripcion
5 Andlisis Mercado Consumer Health
9 Categorias estacionales
0‘% Pharmacy Focus Excellence

0

Q) QuintilesIMS

19



El segmento de OTC supone ~39% del mercado de
Consumer Health

Este segmento es el que aporta mayor crecimiento al mercado de CH (50,4%)

Mercado de Consumer Health (Mill.€ PVP, 03/2017)

Ventas (Mill. € PVP) % Cuotade % PPG % Aportacion al
mercado crecimiento
Nutricion 652 11,2% 1,7% 3,4%

Patient Care

5,2% 25,8%

1.666

Personal Care 28,6%

OoTC 2.275 39,1% 7,6% 50,4%

Total mercado Consumer Health a MAT/3/17:5.826 Mill. de € con un PPGdel 5,8%

6’ Qu|nt|lesl MS Evolucion del mercado de la farmacia espafiola (Unidades y € PVP) 5 20

= *Semieticos y EFP’s dentro del mercado de OTC
Fuente: IMS Sell-out Muestra 5.000 farmacias




El segmento de Productos de consumo supone un 50% de

mercado de OTC en valores

Evolucion mercado de OTC (M. Unid)
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0 +—4% 4% =4%- 49 4%= 4%=— 4% %=1 o
. L -10
- L -20
03-16 04-16 05-16 06-16 07-16 08-16 09-16 10-16 11-16 12-16 01-17 02-17 03-17
Il PRODUCTOS DE CONSUMO PRODUCTOS SEMIETICOS == CREC PRODUCTOS PUBLICITARIOS
Il PRODUCTOS PUBLICITARIOS CREC PRODUCTOS DE CONSUMO CREC PRODUCTOS SEMIETICOS
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A

Evolucién del mercado de la farmacia espafiola (Unidades y € PVP)
*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de OTC
Fuente: IMS Sell-out Muestra 5.000 farmacias




El top 10 de laboratorios del mercado de OTC acumulan un

41% del market share del segmento

Facturacion top 10 manufacturer de OTC

0,
(TAM 03/17: ME PVP) Market Share (%¢€)

GSK CONS HEALTHCAR

131,8 5,8%

BAYER 121,9 5,4% -0,5%

JOHNSON JOHNSON 120,0 5,3%

SANOFI-AVENTIS 107,9 4,7%

ALMIRALL S.A. 73,6 3,2%

RECKITT BENCKISER 3,0%

ESTEVE 2,7%

3
(2]
@ ©
w

Crecimiento (PPG, %€)

7,0%
5,2%
4,2%
14,5%
11,1%
9,5%
3,4%
8,2%
8,0%

Totalmercado OTCa MAT/3/17:2.275Mill.de € con un PPGdel 7,6%

‘O) u|nt|le5| MS Evoluc_ic')n_ del mercado de la farmacia espafiola (Unidades y € PVP)
= Q *Semieticos y EFP’s dentro del mercado de OTC
Fuente: IMS Sell-out Muestra 5.000 farmacias

-




El mercado de Antigripales y Anticatarrales domina el

segmento de OTC con un 9,5% de la facturacion

Facturacion top 10 OTC2 de OTC

0,
(TAM 03/17; ME PVP) Market Share (%€)

01B ANTIGRIP/ANTICAT 216,3

9,5%

07A CUIDADO OFTALMICO _ 183,8 _ 8.1%

01A REMEDIOS PARA TOS _ 161,3 _ 7.1%

02E ANTALGICOS MUSCUL _ 132,3 _ 5.8%

01C PROD PARA FARINGE - 107,9 _ 47%
03C LAXANTES _ 107,7 _ 4,7%

02A ANALGESICOS GENER - 107,3 _ 4.7% -1,2%

04A POLIVIT CON MINER - 81,8 _ 3.6%
14A PRODUCTOS CONTROL PESO - 81,1 _ 3,6% -4,7%
13A PR FAVOREC RELAJAC.SUENO - 76,4 - 3.4%

Crecimiento (PPG, %¥€)

10,0%
10,9%
10,5%
13,7%
6,1%
3,9%
0,6%
10,1%

Totalmercado OTCa MAT/3/17:2.275Mill.de € con un PPGdel 7,6%

‘O) u|nt|le5| MS Evoluc_ic')n_ del mercado de la farmacia espafiola (Unidades y € PVP)
= Q *Semieticos y EFP’s dentro del mercado de OTC
Fuente: IMS Sell-out Muestra 5.000 farmacias

-




Dermocosmeética supone un 82% del mercado de PEC en
valores

Evolucion mercado de PERSONAL CARE (M. Unid) ~N

207 15 16 20
15 A r 15
10 29% - 10
IR 71% i 71% / 71% r5
_ | Lo
- r-5
- - -10
03-16 04-16 05-16 06-16 07-16 08-16 09-16 10-16 11-16 12-16 01-17 02-17 03-17
Il HIGIENE ORAL CREC HIGIENE ORAL
\_ Il DERMOCOSMETICA CREC DERMOCOSMETICA )
)
250 7 r 250
200 -+ 1740 1743 r 200
150 { 1351 1375 T8 W00 1287 1222 1231 1293 1247 116,4 PR LY
100 A 100
50 A r 50
0 4 ro0
- - -50
03-16 04-16 05-16 06-16 07-16 08-16 09-16 10-16 11-16 12-16 01-17 02-17 03-17
Il HIGIENE ORAL CREC HIGIENE ORAL
9 Il DERMOCOSMETICA CREC DERMOCOSMETICA )
@ QU|nt| le5| MS Evolucién del mercado de la farmacia espafiola (Unidades y € PVP)

Fuente: IMS Sell-out Muestra 5.000 farmacias




El top 10 laboratorios de PEC acumulan un 39% de la

facturacion del segmento

Facturacion top 10 manufacturer de PEC
(TAM 03/17; M€ PVP)

Market Share (%€)

Crecimiento (PPG, %¥€)

16,3%

PROCTER GAMBLE _ 58,3 _ 3,5% 3,8%
VICHY _ 54,5 _ 3,3% -4,3%
LA ROCHE POSAY _ 52,6 _ 3,2% 1,9%
GSK CONS HEALTHCAR - 50,0 _ 3,0% 1,2%
ec [ 2
JOHNSON JOHNSON - 46,5 _ 2,8% 5,4%
Totalmercado PECa MAT/3/17: 1.666 Mill.de € con un PPG del 5,2%
6) QU|nt|leS| MS Evolucién del mercado de la farmacia espafiola (Unidades y € PVP) 5 25

A

Fuente: IMS Sell-out Muestra 5.000 farmacias




Cuidado facial de la mujer es la clase terapéutica con mayor
cuota de mercado dentro de PEC (12,2%)

Facturacion top 10 OTC2 de PEC

(TAM 03/17; M€ PVP)

82B PROD ESPEC CUID FAC MUJER
83F PRODUCTOS SOLARES

82F PROD CUID BELL CORP MUJER

99,8

86H PROD ESPECIFIC CUID PELO 98.3

87A DENTIFRICOS 2,0

93E PROD DENTADURA POSTIZA - 78,9
82A PROD CUIDADO FACIAL MUJER - 70,5
87B COLUTORIOS - 69,2

85D HIGIENE INTIMA - 56,0

93A CEPILLOS DENTALES - 44,2

Market Share (%€)

12,2%

11,6%

6,0%

5,9%

4,9%

4,7%

4,2%

»
R
X

3,4%

2,7%

Crecimiento (PPG, %%€)

5,7%
11,8%
0,8%
4,6%
4,9%
2,9%
3,3%
2,4%
12,3%
7,5%

Totalmercado PECa MAT/3/17: 1.666 Mill.de € con un PPG del 5,2%

O QuintilesIMS™

A

Evolucién del mercado de la farmacia espafiola (Unidades y € PVP)
Fuente: IMS Sell-out Muestra 5.000 farmacias

-




Accesorios sanitarios supone un 67% del mercado de PAC
en valores

Evolucion mercado de PATIENT CARE (M. Unid) ~N

15 - - 30
16% - M 25
10 A 8,2 8,6 ) 8,4 8,0 8,3 20
8,0 8,0 e 7,9 7,5 7,7 7,5 7.1 15
5 A 10
L5
0 - S L0
L 5
. L .10
03-16 04-16 05-16 06-16 07-16 08-16 09-16 10-16 11-16 12-16 01-17 02-17 03-17
I INCONTINENCIA CREC INCONTINENCIA
S [ ACCESORIOS SANITARIOS CREC ACCESORIOS )
Evolucion mercado de PATIENT CARE (M. € PVP) ~N
120 19029 1037 1022 1048 1068 1038 1016 1017 1005 1049 1007 108,0 30
i ' 94,8 L
100 25
80 L 20
60 L 15
40 1 57 .66% 67% r 10
20 - - L 5
0 | - - | 0
. L5
03-16 04-16 05-16 06-16 07-16 08-16 09-16 10-16 11-16 12-16 01-17 02-17 03-17
I INCONTINENCIA CREC INCONTINENCIA
[ ACCESORIOS SANITARIOS CREC ACCESORIOS
\_ Y,

6) QU|nt|leS| MS Evolucién del mercado de la farmacia espafiola (Unidades y € PVP)

= Fuente: IMS Sell-out Muestra 5.000 farmacias




El top 10 laboratorios del mercado de PAC acumulan un 63%

de |la facturacion

Facturacion top 10 manufacturer de PAC
(TAM 03/17; M€ PVP)

INDAS

158,3

PROCTER GAMBLE 115,3

SCA HYGIENE PROD

95,7

©
o
w

COLOPLAST

HARTMANN

72,1
JOHNSON JOHNSON 67,9

ROCHE DIAGN 62,7

CINFA 45,4

RECKITT BENCKISER 37,4

HOLLISTER 35,6

Market Share (%¥€)

12,8%

9,4%

7,8%

6,9%

5,8%

5,5%

51%

3,7%

3,0%

2,9%

Crecimiento (PPG, %¥€)

5,8%
0,6%
2,0%
6,3%
5,3%
10,5%

0,5%

5,4%

19,5%
8,1%

Totalmercado PACa MAT/3/17:1.233 Mill.de € con un PPGdel 5,6%

O QuintilesIMS™

A

Evolucién del mercado de la farmacia espafiola (Unidades y € PVP)
Fuente: IMS Sell-out Muestra 5.000 farmacias

-l




Los productos de incontinencia es la clase terapéutica con
mayor cuota de mercado dentro de PAC (30,8%)

Facturacion top 10 OTC2 de PAC

0,
(TAM 03/17; ME PVP) Market Share (%€)

56E TEST GLUCOSA Y AP MEDICIO _ 203,4 _ 16,5%
50A BOLS EQUIP ILEO-COLO UROS - 106,5 - 8,6%

47A APOSITOS AVANZ TECNO BASE l 34,0 . 2,8%
58E ZUECOS CALZADO ORTOPEDIC . 32,5 . 2,6%
66A PRESERVATIVOS I 30,1 . 2,4%
58D MEDIAS ELASTICAS ORTOPED I 29,9 . 2,4%
49C TIRAS ESPEC+PROTECTORES I 27,9 . 2,3%
56N TESTS DE EMBARAZO I 22,1 I 1,8%
53A CATETERES URETRALES I 22,0 I 1,8%

-0,1%

4,6%

Crecimiento (PPG, %¥€)

6,4%

6,0%

5,7%

3,9%

12,6%

8,7%

7,6%

7,9%

Totalmercado PACa MAT/3/17:1.233 Mill.de € con un PPGdel 5,6%

O) QU|nt| le5| MS Evolucién del mercado de la farmacia espafiola (Unidades y € PVP)

= Fuente: IMS Sell-out Muestra 5.000 farmacias

-l




Nutricion enteral supone un 57% del mercado de NUT en

valores

Evoluciéon mercado de NUTRICION (M. Unid)

~
7 32 [
| 32 82 82 31 31 39 29 29 30 g 27 wm | oo
2 2 12% 11% 12% 12% 12% 12% 12% 12% 12% 12% 120 BN
1 68% 65% 65% 66% 67% 69% 66% 66% 66% 70% 68% 65% 64% [ 20
e
’ ’\’\/’\‘}i\vj—ﬁé 0
66% - L .20
03-16 04-16 05-16 06-16 07-16 08-16 09-16 10-16 11-16 12-16 01-17 02-17 03-17
Il RESTO NUTRICION NUTRICION INFANTIL CREC NUT ENTERAL
Il NUTRICION ENTERAL === CREC RESTO NUTRICION CREC NUT INFANTIL
N J
Evolucién mercado de NUTRICION (M. € PVP) ~N
6% 60 7 55,2 55,7 54,3 56,1 56,7 55,1 54,3 54,1 53,8 55,2 515 56,1 60
50 - 6% 7% 7% % 6% 5% 6% 6% 6% 5% 50 49 6% [l 50
40 1 M 56% 550 57% 58% 57% 58% 57% — 57% — oo ol [ 40
1 % - 30
37% 30
20 A r 20
10 4 3% 38% 38% 37% 36% 38% 37% 37% 37% 39% 39% 38% 37% | 10
0 - — 10
- L .10
03-16 04-16 05-16 06-16 07-16 08-16 09-16 10-16 11-16 12-16 01-17 02-17 03-17
Il RESTO NUTRICION NUTRICION INFANTIL CREC NUT ENTERAL
Bl NUTRICION ENTERAL === CREC RESTO NUTRICION CREC NUT INFANTIL
. J

@ QuintilesIMS

Evolucién del mercado de la farmacia espafiola (Unidades y € PVP)
Fuente: IMS Sell-out Muestra 5.000 farmacias




El top 10 de laboratorios del mercado de NUT suman un 84%
del market share del segmento

Facturacion top 10 manufacturer de NUT

(TAM 03/17; M€ PVP)

NESTLE HC

NUTRICIA S.A.

84,9

ABBOTT 71,1

ORDESA

o
N
~

ALTER FARMACIA

47,4

FRESENIUS KABI 41,5

W
o
[N

NUMIL
MEAD JOHNSON

NESTLE

PERSAN DIST - 22,8

26,8

w
o
o

Market Share (%€)

18,4%

13,0%

10,9%

9,6%

7,3% -13,5%

6,4%

5,9%

4,6%

4,1%

3,5%

Crecimiento (PPG, %€)

1,3%

0,5%

0,1%

0,7%

0,2%

0,1%

2,4%

8,0%

10,5%

Total mercado Nutricién aMAT/3/17: 652 Mill. de € conun PPG del 1,7%

O QuintilesIMS™

A

Evolucién del mercado de la farmacia espafiola (Unidades y € PVP)
Fuente: IMS Sell-out Muestra 5.000 farmacias

=




Dietas completas es la clase terapéutica con mayor cuota de

mercado dentro de NUT (45,1%)

Facturacion top 10 OTC2 de NUT
(TAM 03/17; M€ PVP)

Market Share (%€)

30B SUPLEMENTOS NUTRICIONALES - 45,6 - 7,0%
35B CEREALES INFANTILES l 26,4 . 4.1% -7,5%
30Z OTR PROD NUTRIC ENTERAL l 24,6 . 3,8%
34A SUSTITUTOS COMIDA I 21,3 l 3,3% -1,7%
35D TARROS INFANTILES I 9,0 I 1,4% -15,3%
36D COMIDAS ENERG PARA DEPORT | 6.2 I 1,0%
35F BEBIDAS INFANTILES | 5,0 | 0,8% -5,5%
30C MODULOS | 4,9 |0,8%

Crecimiento (PPG, %¥€)

4,5%

0,7%

15,6%

11,0%

42,2%

Total mercado Nutricién aMAT/3/17: 652 Mill. de € conun PPG del 1,7%

O) QU|nt| leS| MS Evolucién del mercado de la farmacia espafiola (Unidades y € PVP)

= Fuente: IMS Sell-out Muestra 5.000 farmacias

..




Evoluciéon del .
Mercado de Indice
la farmacia

espanola
% Evolucion del mercado farmacéutico

M

Al
Evolucion por segmentos: Prescripcion y Consumer Health

BD Andlisis Mercado Prescripcion
5 Andlisis Mercado Consumer Health
9 Categorias estacionales
0‘% Pharmacy Focus Excellence

0
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Antialérgicos en MAT marzo crece un 9,6% en volumen y un
16,1% en valores

Evolucidn de Antialérgicos (Miles UN)

\§

©

Fuente: IMS Sell-out (PVP, Unidades) Muestra 5.000 farmacias
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Anticeluliticos y Reafirmantes en MAT marzo cae un 9,1% en

volumen y un 12,7% en valores

Evolucidn de Anticeluliticos y Reafirmantes (Miles UN)

©

Fuente: IMS Sell-out (PVP, Unidades) Muestra 5.000 farmacias

=== Crec. Anticeluliticos y Reafirmantes )
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Mercado de Indice
la farmacia

espanola
% Evolucion del mercado farmacéutico

M
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Evolucion por segmentos: Prescripcion y Consumer Health

BD Andlisis Mercado Prescripcion
5 Andlisis Mercado Consumer Health
9 Categorias estacionales
0‘% Pharmacy Focus Excellence

0
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Pharmacy Focus Excellence

Detalle categoria

Comparacion categorias vs area influencia

CATEGORIA VENTAS - Valores (€)

12 meses para Mar 2017 & 12 meses =

ANTIGRIP/ANTICAT 12,527 I
REMEDIOS PARA TOS 11.036
Vista rapida Ventas & Stock Pacientes Fabricantes
PROD PARA FARINGE 5.622 |
Explorar categoria
SOLUCIONES SALINAS N... 2.243 [ ]
A c
ANALGESICOS CONTROL HABITOS PRD OTROS PROBL.RESP... 883 l
ANTINAUSEAS CUID APAR URINA/REPRODU
APARATO CIRCULATORIO CUID. DE LOS 0JOS
PARATO REePIAAT ‘ o ANTIALERG RESPI Y GE... 707 [ |

DIGES+OTR.TRAS IN

Las categorias del informe se encuentran en la categoria aparato respiratorio y dentro de ésta en antialérgicos
respiratorios y general.

Revise como se estdn comportando las ventas en su farmacia y en el area de influencia, revise también el stock de
estos productos por si estuviera alto y revise precios.

¢, Hay alguna circunstancia que pueda estar afectando a la zona?

© uintilesIMS .


https://www.brainshark.com/imshealth/vu?pi=zJczOviCyzTemyz0&_aat=3a576640db23010098b08ff73c49f341
https://www.brainshark.com/imshealth/vu?pi=zJczOviCyzTemyz0&_aat=3a576640db23010098b08ff73c49f341

Resumen 12 meses

Pharmacy Focus Excellence $28.4% | D .
RN e s TR ST ©) cuintilesMS® +94,5% Mar 17 vs Mar 16 17,44%

Comparacion ultimos 12 meses

ANTIALERG RESPI Y GENERAL

5 farmacs » OTC = APARATE RESPIRAT » AMTIALERS RESH ¥ GEVERAL oxplorar e .
ta 4,06%
Wimne 17 meses
uuuuuuuuu
Ventas tot. farmacia - Valor (€)
e - . " e Resumen 12 meses Mifarmacia Famnacia medla an df Srm i} {],5 5%
707 - N N N N : : '! . me:
+28,4% : st 1o “ [ W e
. . 17.44% : ze 3 I ), A
4,06% - 5
\ —— / : 0,55%
. A S, / b
T e +11,0%
f Mis Ventas, por Producta (€) Ces= e Detalle del producte
11,0
I L
— 7
. - -— —_
[} L | L]
= 4,7

* Revise como se estan comportando las ventas de estas categorias en su farmaciay en el area
de influencia. ¢ esta creciendo o decreciendo con respecto a la misma? Si el area crece y usted
decrece ¢ es posible gue haya algun competidor que esté realizando alguna accion diferente?

* Revise las ventas de los productos que componen esa categoria, ¢ Hay algun producto que se
esté vendiendo bien en su area y usted no lo tiene en el stock?

+ Compruebe la cuota de mercado de su farmacia en esa categoria y en su area de influencia.
¢,Ha crecido o ha decrecido? Si ha crecido ¢ Ha hecho algo diferente que haya provocado este
cambio?

P
Q) QuintilesIMS
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Pharmacy Focus Excellence

Vists répids  Ventss & Stock  Pacentes Fabricantss Genéricos @J QuintilesIMS™

ANTIALERG RESPI' Y GENERAL

B Bt = BC > APARATO RESHTUAT » AMTIALERG RESH] ¥ GEMERAL

ENTAE D STOCH % smopUCTOS ves. ok € STOCK (€)
‘

» Para mejorar la rentabilidad del stock almacenado en la farmacia es importante que compruebe
las rotaciones de las categorias y de los productos. ¢ Cuanto dinero tiene cautivo en stock que se
vende entre 60 y 90 dias? ¢ Cuanto stock de media tiene el area de influencia?

» ldentifigue en que subcategorias esta el stock con venta mas lenta y que productos lo conforman.
¢, Hay alguna acciodn especifica que pueda llevar a cabo para dinamizar la categoria? ¢ Puede
hacer alguna promocioén o sacrificar margen con tal de sacarlos de su surtido?

* Revise con detalle la categoria, ¢ estoy comprando el stock en el momento correcto? ¢ Estan
equilibrados los niveles de stock con mi tendencia de ventas?

P
Q) QuintilesIMS
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Pharmacy Focus Excellence

WVISta rdpidA  Ventas B Stock  Padentes Fabricantes Genéricos @J QuintilesIMS™

Resumen 12 meses
ANTIALERG RESPI Y GENERAL

55 Brmacia » OTC x APARATO BESHIRAT » AMTIALERG RESP] Y GENERAL

PRECIO
Precio 7
T o 9,69
- Crec.: +3,0%
PRECIO
.69
9,26
CREC. DE VENTAS Crec.: +3,6%
+28,4
Lo CREC. DE VENTAS
+28,4%
Ventas tot. (£): 707
Desempeiio del area
+11,0%
oo Ventas medias farmacia [€): 791

minns S TR Ukimos 12 meses

« Paraintentar mejorar las ventas y el beneficio de la categoria, revise los precios de los productos que la
componen. ¢,Son los precios acordes al mercado? ¢ Puedo aumentar el precio en algun producto y seguir siendo
competitivo en el mercado? Esto supondria aumentar el margen de este producto en cuestion.

* Revise el precio medio de la categoria para evaluar como puede ser percibido por los pacientes y usuarios de la
farmacia, si mi precio es mayor que la media puedo ser etiqguetado como Premium. ¢es ese mi posicionamento?

*  Observe como han variado los precios para cada producto en su area, ¢ estan aumentando o estan decreciendo?
¢,Puedo hacer algo al respecto?

« ¢ Los cambios de precio hace que aumenten sus ventas o disminuyan? Juegue con los precios para obtener la
mayor rentabilidad a la categoria y trabaje un margen por categoria. Puede sacrificar margen en productos clave
y aumentarlo en otros.

Q) QuintilesIMS
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Pharmacy Focus Excellence

A . . P
Vistarapida Ventas & Stock  Pacientes —— Q) QuintilesIMS Ve riks  VenssaSiock  Padentes | Fabcicantes | Gendeicos Q) QuintilesIMS

) LACER
Fabricantes in

Explorar categoria

" farmacts 51aCER Explorar categoria
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»  Siquiere mejorar las rotaciones de los productos y por lo tanto las ventas, revise en que posicion se encuentra
cada laboratorio que participa en su categoria en el area de influencia, ¢compro mas de lo que vendo? Tal vez sea
momento de pedir ayuda al delegado y dinamizar la categoria y por lo tanto los productos del laboratorio.

* Revise que producto son los que mayor sobrestock tienen y su posicion comparada con el area de influencia,
¢ Soy el tnico que no los esta vendiendo? ¢, Soy el Unico que los esta comprando?

» Evalle que supone su farmacia para el laboratorio en esa area y que le supone el laboratorio a usted.
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